aw

Schweizer
osmetika- und Parfum-Industrie

Herausgegeben von Dr. Marion Fréschle

‘Generelle
Marktinformationen Schweiz

Schyieizer Industrie im Auftrieb,
Pragnosen weiter positiv

Die Umsitze im 1. Quartal 2004 legten um
5.3% zu, die Auftragseinginge um 9,8%. Alle
Industrie-Indikatoren sind im  positiven
Bereich, im Vergleich zum Yorjahr evgab sich
einc Steigerung um 4.5% far den Pro-
duktionshereich, fur die Aufirgshestinde um
+0,7% und fur die Fertigoarenlager um
+0,7%. Im Juni ist das KOF Konjunktur-
barometer ernent stark angestiegen und dic
Prognose lauict auf ein anhaltendes BIP-
Wachstum. Auch der schweizerische Ein-

kaufsmanagerindex PMI ist im Juni leicht auf

57 Punkte angesticgen wmd egt damit 12
mal in Folge dber der 50-Punkie-Marke:.

Produzenten- und Importpreise:
Deutlicher Anstieg im Mai

Der Gesamtindex der Produzenten- und
Importpreise stieg innerhalb der letzten 3
Monate um 1,5%. Die seit Mirg stark steigen-
den Preise [ir Erdol und Metallprodulae
sind dafiir ausschlageebend,

Leichier Anstieg der Konsumentenpreise:
lahressteuerung im Juni 1,1%

Di¢ Preise im Juni ¢rhéhten sich im
Vergleich zum VYormonat um 0,2%, der
Landesindex der Konsumentenpreise er
reicht den Stand von 104.0 Punkten (Mai
2000 = 100). Verschiedene Friichte und
Gemiise sowic Mibrpetranke (+8,070) und
Treibstoff (+3,53%) zeigten dic hachsten
Frefssteigerungen.

Arbeitslosenquote
im Juni auf 3,7% sinkend

verringerte sich um 3.789 auf 212.388. Dic
Zahi der offenen Stellen blich mit 9.568
nahezu gleich.

lunge Schweizer;
Technologisch orientiert und ausgeriistet

In 45% der Haushaite mit 15- bis 24-
Jdhrigen befinden sich zwei und mehr
Computer (Stedic von PubliData tiber den
Besitz und die Nutzung von Geriten der
Kommunikationstechnologien) - der Durch-
schnitt der Bevilkerung liegt bed rund 23%.
In ¢0% der Fille sind die Computer von jun-
pgen Benntzern tber einen Breitband-
anschluss (TV oder ADSL) mit dem Internet
verbunden, der Dorchschnitt in der ibrigen
Bevilkerung liegt bei ca 43%. Mini-Disc-
Recorder,  Breithild-Fernseher, Home-
Cinema-Anlagen oder DVD-Player sind in
Haushalten mit 13- bis 24-Jahrigen deutlich
ofter vorhanden und von dieser jungen Be-
nutzergruppe werden auch die zusitzlichen
Moglichkeiten der Mobittelefone  dber
durchschnittlich hiufig cingesetzt. Mchr
mals tiglich empfangen oder senden nahezu
drei Viertel der jungen Schweizer cine SMS,
im Durchschaitt sind es nicht einmal halb so
viele,

Tageszeitungen sind
Hauptverlierer bei den Werbeeinnahmen

Die Erhebungen der Stiftung Werbe-
statistik Schweiz zeigen flir 2603 den dritten
Riickgang des gesamien Medien-Werbe-
volumens in Folge aus (8% auf 5,1 Mrd. Fr),
Primir riickfiufig waren dic Printmedien
{9,635, vor allem die Tages- (-11,5%) und

1 Wirtschaftspresse (-8,06%). Nur das Fuern-
| sehen zeigre leichte Mehreinnahmen (+1%),

Ende Juni 2004 waren 144.103 Arbeitsiose

cingeschrieben, 4,713 weniger als im
vormonai. Die Zahl der Stellensuchenden

allerdings nur bet den auslindischen
Werbefenstern. Im Radio sanken die Werbe-
einnahmen um 1,8%, wohingegen Kinos
0,8% mehr einnahmen. Auch die Aufen-
werbung und Direkimverbung sanken jesveils
um 0.9 bzw. 2,5%, die Adressbuchwerbung
stieg um 7,3%.
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Aktfonen beim
Einkauf von Schweizern gefragt

Gemil AC Mielsen werden durchschnirt-
lich 39% des Umnsatzes in der Schweiz durch
Promotionen generiert. Dabei achien 83%
der befmgten Schweizer beim Einkauf von
Produkien des viglichen Lebens auf Sonder-
angebote, 48% achten mehr auf den Preis als
auf die Marke, nur 15% achten mehr auf die
Marke zls aui den Preis, Hervoreuheben ist,
dass 40% der Schweizer [r besondere
Qualitit gerne mehr ausgeben. Kosmetik-
ticher (35%) und Zahnpasta (47%) zeigen
hohe Promotjonsinteile am Umsatz. Dic
héchsten Zuwachsmaten des Promotions
anteils zeigen, wic zu erwarten, ene Pro-
dukigruppen mit einem bisher eher gerin
gen Promotionsanteidl wic z.B. Alkopopos
(Prome-Anteil bisher 17%, + 54%), Bade-
zusitze (bisher Z3%, + 52%) und Sonnen-
schutzmittel (hisher 27 %, + 27%)

Sparen beim Ausgehen als Konsequenz
der Schweizer bei weniger Lohn

Gemif einer sepriasentativen Umfrage der
THA-GFE. wirden 41% der Schweizer primiic
beim Ausgehen sparen, wenn sie 1.000
Franken weniger Lohn hitten. Gréfere
Auswirkungen wiirde dies auch noch auf
Bekleidung (367 und das Auto (30%) sowie
auf Ferien (27%) und das Telefonieren € 17%)
haben. Nur ungera gespart wird beim
Rauchen und beim Alkohol (79%), bei
Computern (3%), Sport und Spoctartikeln
(3% bzw. 190) sowwie der Weiterbildung (1%).
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Ubernahme von Gaba durch Colgate-
Palmolive abgeschlossen

Colgate-Falmolive hat Gaba fir ca. 840 Mio,
US-Dolllar tbernommen und ist damit im
Besitz von 100% der Gaba-Aktien.

Nestle - griftes Unternehmen der Schweiz

Jahrlich werden von der Handels-Zeitung
die 500 grofiten Unternehnien der Schweiz
publiziert. Mestle steht umsatzmihig emeut
an der Spitze, Hinter Mestlé folgen Metro,
Glencore, Movartis, Roche, ABB, Adecco,
Mipgros, Coop und Swisscom. Grofiter
Arbeitgeber der Schweiz st die Migros mit
57 (43 Beschiftigten, vor der Past, Coop,
SBB und Swisscom.

News auf dem
Distribution-Sektor
Migros stockt Marken-Sortiment
mit Boots auf
[m Juli fihrte Migros dic neve Pllege-Linie

Boots cin: primdr jiingere Konsumenten sind
die Ziclgruppe. Angeboten werden nund 170

Produkte, Boots, das 150 Jahre alte britische
Unternchmen, ist der grifte Hersteller von
Schonheitsprodukien in UK.

Im lukrativen Parflimmarkt spitzt sich der
Kampf um die Fihrungsposition zu. Auch
Migros und Denner risten auf,

Discounter senken Preise

Aggressive Preise, sinkende Margen, ver
dringender Wetthewerh - in der eidgendssi-
schien Republik suchen wiele Handler ihren
Weg aus dem Dilemma. Denner und
Carrefour verlangen bei Markenartikeln
praktisch gleich viel, die wesentlich tevre-
ren Pick Pay und Coop peraten jetzt unter
Preisdruck.

Denper hat fiir mehr als 100 Artikel
Preisteduktionen von bis zu 30% angekin-
digt.

Pick Pay plant ab Ende Juni in aflen 230
Verkanlsstelen bei 500 Produkte die Preise
umt bis zu 30% zu senken. Zudem sall die
Zahi der Artikel in einem neuen Laden-
konzept mit gestraffiem Sortiment von
heute 4.000 auf 2.300 beschrinkt werden,

Coop will nun gegen sein Hochpreis-
Image ankdmpfen mit dem Ziel, jetzt die
Mormalpreise zu senken. Daza wird auch
mit den Lieferanten Gber  Konditionen, aber
auch Mafnahunen anderer Art® verhandelt.

| Aldi und Lidl:

Eintritt in den Schweizer Markt geplant

Bedachtig, mii langfristigem Engagement,
ist von Aldi ein Markieintrict in der Schweiz
geplant. In Romanshorn wiwde inzwischen
ein erstes Baogesuch eingercicht, Weitere
Grundstiicks und Standorte werden gepriift,
fiir 2004 ist aber noch keine Ladenerdifoung
geplant, sic soll fribestens im Frithling 2005
erfolgen. Nach Angaben von Cash soll sich
Aldi bereits knapp 10 Standorie in der
Schweiz gesichert haben. Weitere 1-2 pro
Woche sollen dazu kommen.

Auch Lid! plant in {iherschaubarer Zeit in
den Schweizer Markt einzusteigen.
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Ingredients
high teech meets nature

a HIGH QUALITY SEED OILS

{;" HATURAL ANTIOXIDANTS

© EMULSIONS & FRAGRANCES
~ IN POWDERFORM

COz EXTRACTS

Grode Reichenstrafe 27
D-20457 Hambum

Tel.: 448 [O1a0/1108718
Fex: +49 {0J180{1199719
Wi Ln-ingredients.com

Future oriented technology as a basis for optimal problem solution

industry.

Development and manufacture of:

o MFC —Filling and ¢losing machines for
filing pasty products into bottles, cans or
jars of metal, glass or plastic.

e Special machinery, conveying systems,
test bath with leak detector, checkweigher
and laboratory equipment for the aerosol

CeMES

Maschinenbau AG

Speclal machinery
for the aerosol- and
packaging industries

MFC

Filling and closing machines
for pasty and liquid products

Sweestrasse 38, CH-8806 Bach/'Switzarland, Tel: +41 1 786 28 82, Fax: +41 1 785 00 95, comes & dalacom.ch

118-2004 EURO COSMETICS




Carrefour: neuer Hypermarche
im St. Galler Fusshallstadien geplant

Carrefour wird sich lingerfristig in der
Schweiz engagieren. In ca. 2 Jahren plant
Carrefour im neuen St Galler Fussball-
stadion auf c¢iner Fliche von 6.700 qm sei-
nen zwolften Hypermarché in der Schweiz
zu erdffnen. Noch vor Ende dieses Jahres scll
cin weiteres Projekt spruchreif sein.

E-Shopping im Aufwind -
neue Studie der Universitat St. Gallen

Das Ergebnis einer neuen Studie, die am
Internet-Tag der Universitdt St. Gallen pri-
sentiert wurde, zeigt, dass der Online-Einzel-
handel nicht nur seine Kinderkrnkheiten
tberwunden hat, es Hisst sich damit auch
Geld verdienen.

‘llews der SWISS SCC

{{Schweizer KosmetikChemikerVerein)

Ende Juni wurden veom Vorstand des
SWISS SCC die beiden Vorstandsmitglieder
I. Zysset und M. Neuenschwander mit
grofem Dank bei einer Fefer im wunder
schénen Bedenseegebiet verabschiedet. Der
Vorstand setzt sich neu wie folgt zusammen
(siche Bild):

Yon links nach rechis: Catherine Schneider (Scientific Activities), Dr. Philippe Auderset
(President), Nirg Zysset (eaving Honoey Treasure), Walier Kehrle (new Honory Treasure), Dr.
Bernard Gabard (new Honory Secretary), Dr. Rene Schneider (Regulatory Affairs), Margrit
Neuenschwander (leaving Flonory Secretary), Jean-Danjel Walther (Social Events), Dr. Marion
Frisschle (Public Relations), Dr. Hans-firg Furrer (Vice President), Pierre Bottiglieri (TFSCC-
Koordinator)
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Forthildungsseminar

Am 24. September 2004 wird in Olten/
Schweiz das Weiterbildungsseminar . GMP in
der Kosmetik - nationale und internationate
Aspekre” stattfinden. Wenige Pliize sind
noch frei.

Anmeldungen bis 15. August per e-mail
uater mncuenschwander@swisssee ch®

BAG
‘(Bundesamt fiir Gesundheit, CH)

Mineralische Paraffine

Grundsitztich ist der Einsalz von
Paraffinen weiterhin moglich; ¢s ist jedech
eine minimale Viskositit ndtig und der Anteil
mittelkeitiger Paraffine (C15 - 25) muss
unter 5% liegen. Offencr Punkt ist die Ver-
wendung von Paraffinen als Abfihrmitted.
Eine Empfehlung seitens der Swissmedic ist
Zu crwarten.

7. Anderungsrichtlinie EU-Kosmetikrichtlinie:

Die Inkraftsetzung der neuen Yorschriften
in der Schweiz soll frithesiens im April 2005
crfolgen, mit einer Ubergangsfrist von einem
Jahr fiir dic Umsetzung in den Unter
nehmen. Beziighich der Claims ist eine voll
stindige Harmonisierung mit dem EU-Recht
nicht méglich, da dic Schweiz im Gegensate
zur EU keine gesetzliche Grundlage zum
Tauschungsschutz fir Kosmetika hat.” !




